Planul de activitate al I.P. Editia periodica Capital Market pentru anul 2019.

Planul de activitate al [P Editia periodica Capital Market pentru anul 2019 prevede 51 de iesiri a ziarului. In acest an dorim sa ne
consolidam pozitia in calitate de publicatie financiara, cu un personal corespunzator, un site modern si dinamic. Considerdm ca in
acest an vom reusi s majoram veniturile din publicitate, precum si din abonamente la ziar si, separat, din versiunea electronica a
ziarului.

In special, anul acesta ne-am propus si depunem o cerere de participare la concursul ,,Cel mai bun Internet-site din presa scrisa”,
precum si "pentru o dezvoltare dinamica", concursuri desfasurate de Centrul Independent de Jurnalism si Ministerul Tehnologiei
Informatiei s1 Comunicatiei.

In cele din urma, datorita retelei de bannere, planificam sa credm o linie stransa de cooperare informationala cu resursele Internet
private si cu cele de stat.

De asemenea, intentionam sa majoram semnificativ lista de autori care sa colaboreze cu publicatia.
In conformitate cu planul de activitate, veniturile companiei in 2019 vor constitui 1,851 mlin. Lei, iar cheltuielile — 1,845 min lei.

Fluxul planificat al mijloacelor banesti se refera la capacitatea companiei de a-si achita toate cheltuielile la timp si integral.

Planul organizatoric al intreprinderii include urmétoarele programe si masuri:
1) reorganizarea IS Capital Market si crearea institutiei publice de stat Editia periodica ,,Capital Market”
2) Implementarea si promovarea mecanismului oficial de stocare a informatiilor (MSI), sustinut de site-ul actual al editiei.

3) Elaborarea si implementarea portalului Internet (al site-ului) si intretinerea registrului societatilor pe actiuni pentru publicarea
rapoartelor trimestriale si anuale.

Politica redactiei este, in primul rand, orientatd spre imbunatitirea calititii materialelor publicate. In acest sens, conducerea
ziarului pune accent pe specializarea ziaristilor, oferindu-le informatii din anumite segmente ale pietei financiare nebancare. In
acest sens, echipa redactionald planifica sa publice pe parcursul anului 2019 peste 145 de articole, inclusiv 47 de interviuri.
Ziarul a inceput sa publice Tn mod regulat articole cu privire la problemele comune ale participantilor la piata de asigurari,
precum si alte materiale la aceasta temd. Mai mult decat atat, a fost stabilit un dialog eficient cu reprezentantii din acest domeniu



si, adesea, anume ei erau cei care propuneau teme pentru articole. In medie, in ziar sunt publicate darile de seama a peste 300 de
societati pe actiuni. Pentru a reflecta la maxim activitatea lor, echipa redactionala va colabora cu fiecare in parte in vederea
scrierii unor articole, interviuri Si altor materiale.

In plus, pentru a imbunatiti calitatea continutului ziarului, redactia plinuieste atit o colaborare mai strinsi cu reprezentanti
profesionisti ai pietei, cat i atragerea unor experti din organizatii non-guvernamentale §i internationale. In context, mentiondm
faptul ca si anul acesta vom continua colaborarea cu Fondul Monetar International, Banca Mondiala, Expert Grup si IDIS
Viitorul.

Politica de productie a companiei presupune implementarea noilor produse de Internet si are in vedere atit munca cu propriul
portal de Internet, cat si cu mecanismul oficial de stocare a informatiilor MSI. Conceptul de produse noi presupune punerea la
dispozitia clientilor a unui nou serviciu prin extinderea accesului la informatie, oferirea intregii game a noilor produse de
publicitate Si promovarea acestor servicii prin intermediul retelelor de socializare Si distriubuirii electronice. In perspectiva,
preconizam sa publicam pe site nu doar informatii tiparite, ci $i materiale video.

Planul de preturi presupune ca pretul de comercializare al unui numar standard de ziar va fi de 7 lei, iar al celui din editia
speciala va fi de 15 lei.

Planul de marketing

Potentialii clientii

Sursele de venit ale publicatiei periodice pot fi impartite in trei grupuri:

1) Potentialii agenti de publicitate care sunt interesati de audienta publicatiei periodice.

2) Societatile pe actiuni care, conform legislatiei Republicii Moldova, sunt obligate sa-si dezvaluie si sa-si publice darile de
seama financiare in mass-media.

3) Societatile pe actiuni care sunt obligate sd-si prezinte datele in Mecanismul oficial de stocare a datelor emitentilor (MSI).

Pentru a mentine clientii existenti din randul societatilor pe actiuni, dar si pentru a atrage noi potentiali clienti e nevoie de furnizat
servicii suplimentare si exclusive, cu dezvaluirea informatiei suplimentare despre emitent. Se preconizeaza oferirea unei game
largi de servicii la plasarea pe paginile editiei periodice a stirilor corporative, axate atat pe actionarii lor, cat si pe clientii si
colaboratorii lor, precum si partile interesate.

Un serviciu suplimentar ar putea include publicarea stirilor despre activitatile emitentului, aducerea la cunostinta publicului larg a
pozitiei conducerii §i a actionarilor in anumite probleme, descrierea noilor produse, servicii si a planurilor societatilor pe actiuni.



De asemenea, in colaborarea cu portalul online al editiei periodice pot exista trimiteri cu privire la dezvaluirea informatiei asupra
anumitor probleme.

Se planifici intensificarea actiunilor de atragere a publicitatii. In acest scop, anul acesta ne-am propus s angajim un specialist in
publicitate pentru a spori eficienta activitatii de atragere a publicitatii in editia periodica, atat pe paginile site-ului actual, cat si pe
paginile portalului Internet planificat. Una din problemele-cheie pe care ne-am propus sa le rezolvam este de a initia colaborari cu
toti participantii expozitiilor Si targurilor, desfagurate pe teritoriul centrului expozitional Moldexpo.

Avand 1n vedere cerintele actuale, in prezent, un manager de publicitate si un agent de publicitate trebuie sd aiba capacitatea de a
vinde spatiul publicitar nu doar al ziarului, ci si al site-ului. In acest sens, publicatia isi propune sa atraga mai multi agenti de
publicitate pentru lucrul cu potentialii agentii de publicitate.

De asemenea, 1n acest an va continua colaborarea cu agentiile de vanzare a editiilor tiparite. Cu toate acestea, dat fiind faptul ca
numarul publicului online este in crestere, o atentie deosebita va fi acordata promovarii site-ului, atat prin cooperarea cu alte
resurse de Internet, cat si prin utilizarea retelelor de socializare online. In plus, intentionim si demarim realizarea unor editii
video ale ziarului, orientate spre publicul amator de televiziune.

PLANUL DE ACTIVITATE
al 1P Editia periodica Capital Market pentru anul 2019
Termen de . . .
Nr. Obiective/Actiuni Subactiuni realizare/Documen Respo'n.sabll Indicatori de
’ ’ . . (subdiviziunea) produs/rezultat
tul din care deriva
1. Politica redactionala
1.1. | Asigurarea editariia | Semnarea contractelor cu Redactor-gef Tirajul si numarul de
51 de numere a tipografia si distribuitorii 1-2 luni Tudoreanu Ghenadie contracte semnate pentru
ziarului abonare si distribuire
Paginarea si | Paginarea saptamanala Saptamanal Alexandru Romanciuc | Nr. editiilor de ziar publicate
machetarea si numarul de pagini
1.2. | Activitatea redactiei Ghenadie Tudoreanu 145 materaile, din care 47
interviuri
Scrierea materialelor | Fiecare jurnalist trebuie sa Saptamanal Lilia Alcaza (piata de
de catre jurnalisti prezinte sdptamanalmateriale asigurari)
scrise (articol, noutati, Victor Ursu (piata de
interviu) capital)
Vlad Bercu (business)




Publicarea
materialelor si
deciziilor CNPF

Material despre deciziile
CNPF; interviuri cu angajatii
organului de supraveghere;
articole despre evenimentele
organizate de CNPF

Saptamanal

Lilia Alcaza

1.3.

Receptionarea si
publicarea avizelorsi
darilor de seama

Receptionarea avizelorsi
darilor de seama, verificarea
corespunderii acestora
cerintelor CNPF

Séptamanal

Mariana Mihaies
Alexandr Romanciuc

Numarul de pagini

1.4.

Publicitate

Ghenadie Tudoreanu

Activitatea cu potentialii
ofertanti de publicitate

Incasari din publicitate

Participari la expozitii si
targuri cu expunerea
standului Capital Market

Elaborari de proiecte si
oferte

Scrierea articolelor de
publicitate

Dezvoltarea MSI si a site-lui ziarului

Promovarea site-lui si
MSI

Elaborarea planului de
promovare

Ghenadie Tudoreanu

Implementare

Alexandr Romanciuc

2.2.

Elaborarea retelei de shimb a
bannerelor si a link-urilor
active cu alte editii
electronice

de Google, Facebook s.a.
retele sociale in vederea
promovarii MSI si a site-lui
Capital Market

Reorganizarea 1.S. ziarul Capital Market

2-3 luni




PLANUL DE VENITURI $I CHELTUIELI
al I.P. CAPITAL MARKET pe anul 2019

Aprobat

(modificat)

la procesul-verbal 23/14 din

10.06.2019

inclusiv pe trimestre:

VENITURI Total pe an I [l 11 \%
Publicarea avizelor si dari de seama 1.285.000,00 210000,00 840000,00 127500,00 107500,00
Acumulari din publicitate 56.000,00 12500,00 17500,00 22500,00 3500,00
Acumulari din abonare si difuzare 90.000,00 20300,00 26700,00 22500,00 20500,00
Plasarea informatiei in MSI 380.000,00 65000,00 173000,00 130000,00 12000,00
Alte venituri 40.000,00 9900.00 10320,00 14780,00 5000,00
TOTAL VENITURI 1.851.000,00 317.700,00 1.067.520,00 317.280,00 148.500,00
Nr inclusiv pe trimestre
d/o CHELTUIELI Total pe an I [l 1] \%

Retribuirea muncii inclusiv: 991.000,00 230000,00 270000,00 270000,00 221000,00
Contributii la bugetul asigurarilor sociale

(23%+3,5%) 208.000,00 45000,00 54000,00 60000,00 49000,00
Tipografie 180.000,00 47000,00 78500,00 37200,00 17300,00
Arenda si servicii comunale 145,000,00 37375,00 36075,00 34775,00 36775,00
Servicii informative si telecom. 50.000,00 12500,00 12500,00 12500,00 12500,00
Marfuri de gospodarie 20.000,00 2100,00 10500,00 3380,00 4020,00
Alte servicii 180.000,00 79500,00 70500,00 16250,00 13750,00
Alte cheltuieli 36.000,00 3000,00 8800,00 16200,00 8000,00
Impozite si taxe 35.000,00 8750,00 8750,00 8750,00 8750,00
CHELTUIELI TOTA LE 1.845.000,00 465.225,00 549.625,00 459.055,00 371.095,00
Profit 6000,00

Adminastrator
Contabil-sef

Ghenadie Tudoteanu

Elena Vasilache




